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Informationen

2010

Auflagen- und
Verbreitungs-Analyse

/A

16 Auflagenkontrolle:
17 Auflagenanalyse:

/A

Exemplare pro Ausgabe
im Jahresdurchschnitt

18 Geographische Verbreitungs-Analyse:

Wirtschaftsraum

)

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

(1. Juli 2008 - 30. Juni 2009) % Exemplare
Inland 84 5.526
Druckauflage: 7.132 Ausland 16 1017
Tatséchlich tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 100 6.543
verbreitete
Auflage (tvA): 6.543 davon Ausland: 1.017
Verkaufte Auflage: 4.314 davon Ausland: 887
- Abonnierte Exemplare: 4.154 davon Mitgliederstiicke: 170 Verbreitung nach Nielsen-Gebieten:
- Sonstiger Verkauf: 149 Immer aktuell auf Anfrage
- Einzelverkauf: 1
Freistiicke: 2.229
Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 589
2
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Media-
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2010

Leser-
Struktur-Analyse

19 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen

21.1 Tatigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Empfangergruppen (It Klassifikation der Wirtschaftszweige) Anteil in % Anteil in %
Automobilhersteller, Zulieferer, Ausriister 46 Unternehmensleitung, Fiihrung 32
Zulieferindustrie 31 Forschung 31
Automobilhersteller/ Fahrzeugbau 11 Entwicklung/ Konstruktion/ Simulation 52
Ausrister der Automobil- und Zulieferindustrie/ Maschinenbau 4 Produktion/ Werksleitung 8
Dienstleistung, Forschung, Lehre 52 Qualitatssicherung 20
Forschung und Entwicklung/Lehre 9 Logistik 7
Dienstleistung 18 Personal 17
Ingenieurbiiros, techn. Beratung 5 Einkauf und Beschaffung 19
Universitaten, Hochschulen, Institute 14 Organisation, Informations- und Kommunikationstechnologie 23
Wirtschaftsverbénde, Berufsgenossenschaften und sonst. Einrichtungen 2 Marketing/ Vertrieb/ Verkauf 34
Student 4 Ausbilder, Lehrer 8
Sonstiges 1 Sonstiges 7

keine Angaben 1

Mehrfachnennung
100
20 GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil in %

1- 19 Beschéftigte 23

20- 49 Beschaftigte 1

50- 99 Beschéftigte 13

100-499 Beschéftigte 22

500-999 Beschaftigte 4

1.000 und mehr Beschéftigte 17

keine Angaben 10

100
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21.2 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb 23 Alter

Anteil in % Anteil in %
Inhaber, Mitinhaber, Vorstand, Geschaftsfiihrer 20 bis 29 Jahre 20
Forschungs-, Konstruktions- und Entwicklungsleiter 12 30 -39 Jahre 24
Produktions-, Fabrik-, Anlagen-, Fertigungs-, 40 - 49 Jahre 28
Betriebs-, Qualitatsleiter, Instandhalter 3 50 - 64 Jahre 23
Einkaufsleiter und Leiter techn. Beschaffung 1 65 Jahre und éalter 5
Technischer Betriebs- und Abteilungsleiter 10
Kfm. Betriebs- und Abteilungsleiter 5 100
sonst. techn. Angestellter 20
sonst. kfm. Angestellter 4
Dozent oder wissenschaftlicher Mitarbeiter 8
Sachverstandiger, Gutachter, Dienstleister 1
Student, Schiiler, Auzubildender 10
Leiter Vertrieb, Marketing, PR 4
Sonstiges 1
keine Angaben

100

22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Ausbildung

Anteil in %
Technische Lehre 15
Handwerkliche Lehre 10
Kaufméannische Lehre 3
Fachschule 5
Ausbildungsmeister, Meisterpriifung 6
Fachhochschulabschluss 35
Hochschul-/ Universitatsabschluss -technisch/ naturwissenschaftlich 44
Hochschul-/ Universitatsabschluss -kaufménnisch 5
Mehrfachnennung

Quelle: TNS Emnid, Leser-Struktur-Analyse 2007
Kurzfassung der Erhebungsmethode: siehe Seite 13
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Media-

schluss (DU),
Erscheinungs-
termin (ET)

1 Januar

AS 24.11.2009
DU 01.12.2009
ET 23.12.2009

2 Februar

AS 30.12.2009
DU 08.01.2010
ET 29.01.2010

3 Mirz

AS 29.01.2010
DU 05.02.2010
ET 26.02.2010

4 April

AS 26.02.2010
DU 05.03.2010
ET 26.03.2010

Auto Expo India, Neu Delhi (05.-11.01.)
North American International Auto Show, Detroit/USA
(11.-24.01.)

Genfer Automobil-Salon, Schweiz (04.-14.03.)
Internationales Stuttgarter Symposium (16.-17.03.)

VDI Tagung Kunststoffe im Automobilbau, Mannheim (17.-18.03.)
VDA Technischer Kongress, Ludwigsburg (24.-25.03.)

SAE World Congress, Detroit/USA (12.-05.04.)

VDI Tagung Optische Technologien in der
Fahrzeugtechnik, Karlsruhe (14.-15.04.)

Auto China, Peking (23.04.-02.05.)

Intern. Wiener Motorensymposium, Osterreich (29.-30.04.)

Akustik flr neue
Fahrzeugkonzepte

Innovative
Fahrwerksysteme

Klimaanlagen

Autonomes Fahren/
Fahrerassistenz-

Abgasanlagen

Lichttechnik

systeme

Elektrifizierung des  |Interieur Simulation
Antriebsstrangs

Thermomanagement: |Fertigungsgerecht |Getriebe
Heizung und Kihlung |entwickeln

Informationen
: Z o 1 O Termin- und
Themenplan
Heft Monat Messen, Veranstaltungen, Kongresse Leitthema Schwerpunkte Sonderhefte /
Anzeigen- (AS), Jahresausgaben
Druckunterlagen- etc.”)

careers4engineers

SPECIAL Bauma, Miinchen (19.-25.04.) Sonderausgabe ATZoffhighway: Baumaschinen, Landmaschinen und

ET 15.04.2010 Spezialfahrzeugbau

5 Mai Karosseriebautage, Hamburg (03.-04.05.) Karosseriekonzepte |Lenkung und Software

AS 01.04.2010  Sensor+Test, Nirnberg (18.-20.05.) (Design + Funktion) |Bremsen Engineering

DU 09.04.2010  FISITA World Automotive Congress, Budapest/Ungarn

ET 30.04.2010  (30.05.-04.06.)

6 Juni Testing Expo, Stuttgart (22.-24.06.) Leichtbau/ Kupplungen Versuchs- careers4engineers
AS 28.04.2010 VDI Tagung Getriebe in Fahrzeugen, Friedrichshafen Werkstoffe techniken/ =

DU 05.05.2010  (22.-23.06.) . Testsysteme Automotive

ET 28.05.2010  euroLITE, Salzburg/Osterreich (Juni) Engineering Partners
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Heft Monat
Anzeigen- (AS),
Druckunterlagen-
schluss (DU),
Erscheinungs-
termin (ET)

7/8 Juli/Aug.
AS 11.06.2010
DU 18.06.2010
ET 09.07.2010

9 September

AS 06.08.2010
DU 15.08.2010
ET 03.09.2010

SPECIAL
ET 16.09.2010

10 Oktober

AS 27.08.2010
DU 03.09.2010
ET 24.09.2010

11 November
AS 24.09.2010
DU 30.09.2010
ET 22.10.2010

12 Dezember
AS 28.10.2010
DU 03.11.2010
ET 26.11.2010

1 Januar 2011
AS 02.12.2010
DU 09.12.2010
ET 31.12.2010

Messen, Veranstaltungen, Kongresse

Automechanika, Frankfurt/Main (14.-19.09.)
IAA Nfz, Hannover (23.-30.09.)

IAA Nfz, Hannover (23.-30.09.)

Aachener Kolloquium, (04.-06.10.)

Internationale Zuliefererborse (1ZB), Wolfsburg (06.-08.10.)
Pariser Salon, Frankreich (02.-17.10.)

VDI-VW Tagung Integrierte Sicherheit und
Fahrerassistenzsysteme, Wolfsburg (Oktober)

K, Diisseldorf (27.10.-03.11.)

VDI Tagung Innovative Fahrzeugantriebe (November)
Electronica, Miinchen (09.-12.11.)

VDI Tagung Berechnung und Simulation im
Fahrzeugbau (November)

Euromold, Franfurt/Main (Dezember)
CTI-Symposium Innovative Fahrzeuggetriebe
(Dezember)

North American International Auto Show, Detroit/USA
(Januar)

Leitthema

Car-2-X / Telematik /
Kommunikation

Schwerpunkte

Réder und Reifen

Simulation

Innovative
Nutzfahrzeug-
konzepte

Aktive und passive
Sicherheit

Energiespeicher /
Batterien

Sonderhefte /
Jahresausgaben
etc.”)

System Partners

careers4engineers

Sonderausgabe ATZoffhighway: Baumaschinen, Landmaschinen und

Spezialfahrzeugbau

Bedienung: Neue
Mensch-Maschine-
Schnittstellen

Aerodynamik

Messen & Priifen

Kunststoffe und Steuergerate Tanks /
Leichtbau Kraftstoffsysteme
Fahrzeugkonzepte fiir |Versuchs- Getriebe
Schwellenlander techniken/
Testsysteme
Digitale Prototypen |Innenraum- Lichttechnik
Ausstattung

careers4engineers

Special
ATZproduktion
Karosserie + Bleche

VDI-FVT Jahrbuch

Formula Student

Standige Rubriken: Entwicklung, Interviews, Foren der Meinungen, Forschung, Tagungsberichte, Stellenmarkt.

*) Sonderhefte/ Jahresausgaben / Herstellerhefte / Sonderseiten: Supplements von ATZ | MTZ
Weitere aktuelle Sonderhefte und Spezialthemen werden rechtzeitig bekannt gegeben.

Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2010 soll lhrer Vorplanung dienen, Anderungen behilt sich die Redaktion vor.
N&here Angaben erhalten Sie direkt unter Telefon +49(0)611.7878-269
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8 Zuschlage:
Vorzugsplatzierungen (Umschlagseiten)
2., 3. und 4. Umschlagseite, 4c

Bindende Platzierungsvorschriften

Farbe:
Je Sonderfarbe

Format:

Anzeigen uber Bund

Inselanzeigen (allseitig von Text umgeben)
Satellitenanzeigen

Angeschnittene Anzeigen

Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen
(inkl. allseitig 3 mm Beschnittzugabe)
B x H (in mm)

1/1 Seite 216 x 285

1/2 Seite hoch 107 x 285 quer
1/3 Seite hoch 69 x 285 quer
1/4 Seite block 107 x 143 quer

Weitere Formate auf Anfrage.
9 Rubrikanzeigen:

10 Special Ads:

11 Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

€ 510,-
€ 510,-

35% vom s/w Preis

10% vom s/w Preis
60% vom s/w Preis
10% vom s/w Preis
20% vom s/w Preis

B x H (in mm)
216 x 143
216 x 92
216 x 69

auf Anfrage

auf Anfrage

Malstaffel Mengenstaffel
3-maliges Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
6-maliges Erscheinen 5% 6 Seiten 10%
9-maliges Erscheinen 10% 9 Seiten 15%
12-maliges Erscheinen 15% 12 Seiten 20%

12 Kombinationen:
Es gilt immer nur eine Rabattstaffel.
Rabatte werden auf den Farbpreis gewéhrt.

auf Anfrage

13 Einhefter/Beikleber:

2-seitig € 3.892,-
4-seitig € 5.892,-
Teilformatierte Einhefter und Papiergewichte auf Anfrage
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe auf Anfrage

Die Rabattierung erfolgt nach der Mengenstaffel: (1 Blatt = 1/1 Seite).

14 Beilagen: lose eingelegt, Hochstformat 203 mm breit x 272 mm hoch.

Preise: bis 25 g pro Tsd. € 270,-

bis 30 g pro Tsd. € 280,-
Zahl der Beilagen auf Anfrage
Preis flir schwerere Beilagen auf Anfrage

15 Aufgeklebte Werbemittel:
Preis pro Tsd. inkl. Klebekosten nur in

Verbindung mit einer 1/1 Seite Anzeige € 190,-
Zahl der Postkarten auf Anfrage
GroBere und schwerere Formate auf Anfrage

(gilt auch fir Warenproben).
Keine Rabattierung.

16 Versandanschrift fir Positionen 13 bis 15: auf Anfrage
Liefervermerk: Fiir ,,ATZ Automobiltechnische Zeitschrift (Ausgabe Nr.)

Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de
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10.1 Werbeformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige
Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Werbeformate fiir Web
Textanzeige + Logo (GIF)
Rectangle

Video Rectangle (polite streaming)
Expandable Rectangle Small
Expandable Rectangle Large
Corner Ad (links unten)

Layer Ad + Rectangle Reminder
(Tandem Ad)

Half page

9 Expandable Half page
Sonderwerbeformate fiir Web

1 Whitepaper / Best Practice

NO O WN =

oo

2 WebTV / Webcast

3 Stand-Alone-Newsletter

4 Microsite

5 Sponsorpaket Business-Partner
6 Sponsorpaket Premium-Partner
7 BranchenIndex Business

8 BranchenlIndex FirstClass

Werbeformate fiir Newsletter

Pixel Format TKP in €

300 x 115 55,-
300 x 250 75,-
300 x 250 75,-
630 x 250 100,-
630 x 350 125,-
auf Anfrage 100,-
auf Anfrage 150,-
300 x 600 150,-

630 x 600 auf Anfrage

KiloBites

max.
max.
max.
max.
max.
max.

max.
max.
max.

45
45
45
45
45
45

45
45
45

Pixel Format Festpreisin € KiloBites

.pdf 1.500,-
(4 Wochen)

.avi | .m 1.200,-
.mov | wmv (4 Wochen)*)

0,75 pro
eMail-Adresse

1.500,-

(4 Wo.) + Setup
13.800,-

(12 Monate)**)
27.000,-

(12 Monate)**)
440,-

(12 Monate)**)

780,-
(12 Monate)**)

max. 500

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage
Pixel Format TKP in € KiloBites

11 Rabatte: auf Anfrage
Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbetrager ibernommen.

12 Zahlungsbedingungen:
2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15% AE-Provision;
Preise zzgl. MwSt.
Zahlungsfalligkeit: sofort bei Rechnungserhalt.

Bankverbindung:
Postbank Hamburg, Kto.-Nr. 576 826 201, BLZ 200 100 20

Geschiftsbedingungen:
Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de

onling ATZ MTE 5%, ATE AYE L WL Aulosstive Agesds

1 Advertorial /Textanzeige + Logo/Bild 150 x 100 55,- max. 50
(GIF oder JPEG) Text 300 Zeichen***)
2 AdvertorlaI/Textanze|ge + Logo/Bild 150 x 100 75,- max. 50 #rehin g i s f ]
(GIF oder JPEG) Text 650 Zeichen***) waahe — Baiwn | awkean o ikt
3 Rectangle (GIF oder JPEG) 300 x 250 75,- max. 50 T ——— ?:.':“’..?.‘E'r‘"w” FH
|
*) Erstellung eines Videos auf Anfrage
**) Paktetinhalte auf Anfrage
***) inkl. Leerzeichen.
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Media-
Informationen

ATZ Familie:
Z o 1 O technisch, wissenschaftlich fundiert
Know How fiir die gesamte automobile Wertschdpfungskette

Fatrmeupren
vl :

AW e

Chaieis Fagaerizg

Das Technikmagazin fiir ~ Bietet fundierte Das englischsprachige Sie schldgt die Briicke Richtet sich an Top- Das monothematische
Entscheider in der Fachinformationen fiir Technikmagazin fir zwischen Fahrzeug- und Entscheider, die bei Premiummagazin
Automobilentwicklung Entscheider in der Ingenieure der welt- Elektronikentwicklern Automobilherstellern deckt die gesamte
und -produktion. Motorenentwicklung weiten Automobil und im gesamten Spektrum und Zulieferern in den automobile Wert-
und -produktion. Automobilzuliefer- von Gesamtfahrzeug, Bereichen Engineering, schdépfungskette ab.
industrie. Antrieb, Komponenten Produktion und tech- Mit hochkaratigen
und Systement- nischen Einkauf tatig Autoren aus
wicklung. sind. Automobilindustrie,

Wissenschaft und
Gesellschaft.

Kombinieren und profitieren!
Informationen zu den entsprechenden Fachbereichen entnehmen Sie bitte den jeweiligen Mediainformationen
Technische Innovationen, Marktneuheiten oder spezielle Anldsse erhalten von uns besondere Aufmerksamkeit:

Sebfahrbuch BranchenIndex
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Media-

2610 ATﬁtutechnnlugy

Kurzcharakteristik Termine
ATZautotechnology, das englischsprachige Automotive Magazin fir
Ingenieure der weltweiten Automobil- und Automobilzulieferindustrie bietet
einen technisch- wissenschaftlichen Themenmix aus den Bereichen Fahrzeug-
und Motorenentwicklung, Elektronik und Produktion.

ATZautotechnology ist die ideale Plattform lhrer Export-Aktivitdten, nicht
allein durch die internationale Verbreitung, sondern zusatzlich durch die
Funktion als offizielles Verbandsorgan der FISITA, dem weltweiten
Dachverband nationaler Automobil-Ingenieursverbénde.

Ausgabe Anzeigenschluss Erscheinungstermin

22.01.2010 19.02.2010
09.03.2010 09.04.2010
04.05.2010 04.06.2010
02.08.2010 31.08.2010
24.09.2010 22.10.2010
12.11.2010 10.12.2010

CORWN =

Geographische Verbreitung in 2010 %
Preise Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

West-Europa 50 . i . .

. . Fir Ihre Anzeigenschaltung in der ATZautotechnology alleine
GroB Britannien 15 gelten die ATZ-Preise: 1/1 Seite 4¢ €59
Italien 1/2 Seite € 3.115,-
Niederlande 1/4 Seite €15
Spanien
Frankreich
Sonstige

—_
~MONOO

Neues Kombinationsangebot*

ATZautotechnology + 1/1 Seite €
Ost-Europa 7 ATZ oder MTZ oder ATZelektronik oder ATZproduktion 1/2 Seite €
Asien 26 1/4 Seite €

Indien Andere Formate gerne auf Anfrage.
Japan
China
Korea
Sonstige

Nord-Amerika 16
Siid-Amerika und Australien 1
Gesamt 100

—
B pON

*zzgl. jeweiliger Listenpreis des Kombititels.
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Media-

Informationen
2 o 1 O Kurzfassung der Erhebungsmethode
Ergédnzung zu Seite 3+4
. Untersuchungsmethode: ) 6. Beschreibung der Stichprobe:

Leser-Struktur-Analyse durch miindliche (telefonische) Erhebung - Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Empfénger-Datei

) 2t|chp;‘roft;en—hEr::e:uni tei Ausgangs-Stichprobe: 411 Falle = 100,0 %
. Beschaffenheit der Datei: . I
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfénger aufgefiinrt. Etlcr}probenneﬁtrale Au_sfallle. 11 Bl - 279
Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. Km_p Iz_anger nic .fEtlejberm'tte n i F?'IIe S Saw
Inland- und Auslandempféngern sortiert werden. Aglrrc]sssees/e'llzeelgglnneun%er falsch/ alle = R
3. Tag der Stichprobenziehung: 15.02.2007 nicht"ermittelbar 33 Félle = 8,0 %
4. Struktur der Empféangerschaft: ATZ Ausfille g‘esamt: 58 F?"e = 14,1 o/°
a) Gesamtzahl der Empfénger in der Datei 5.336 Eru:f:-snchprobe: sl =
b) Struktur der Empféngerschaft einer aktuellen usrae: - ; 5 - o
durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen: %:g:pg;:gﬂ C;&géigrelcht 23’ Eg”g _ 8’2 02
Verkaufte Auflage (Abonnenten) 4.566 keiinermin maehich 28 Fille = 79%
sta;}n(%iilgerF\;eitucfke g??t Beantwortung der Befragung verweigert 46 Fille = 13,0%
VAR A e 1.022 Abbruch im Interview 3Fille = 08%
_ Verbeexemplare : Ausfille gesamt: 103 Fille = 29,2%
tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 6.371 Netto (auswertbare Fille): 250 Fille = 70,8%
davon: Inland 5.104
Ausland 1.267 7. Zielperson der Untersuchung:

In der Grundgesamtheit wird die Fachzeitschrift an persénliche und an

5. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil): betriebliche Anschriften geliefert. Befragt wurde der hauptséachliche Leser der

Grundgesamtheit (tvA) 6.371 = 100,0 % Fachzeitschrift ATZ in dem Betrieb / dem Unternehmen / in der Dienststelle.
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 3.231 = 50,7 % 8. Definition des Lesers: hauptsachlicher Leser

sonstiger Verkauf 214 = 3,4% .

Werbeexemplare 1022 - 160% % gphwanku.ngsbljelte. )

Buchhandelsexemplare 1,622 = 255% Die Ergebn_|s$e einer auf Random—Aus_wahI b_aS|ere_nden Unte[suchung unter-

nicht deutschsprachiges Ausland 373 = 59% liegen statistischen Schwankungsbreiten. Die maximale gemaB ZAW anzuge-
Die U h " . d bende Schwankungsbreite beim Mittelwert von 50 % (hdchster theoretischer
G:’findngtgggt:ﬁthlie?tg({sg{.asentlert e @y 3140 = 493% Wert) bei einer 90 %igen Sicherheit und bei 250 ausgewerteten Nettoféllen

: : 2 betragt: +/- 5,2 %.

Die 85%-Regel gemaB ZAW-Rahmenschema konnte eingehalten 10.Durchfiih der Unt hung:
werden, da der Anteil Buchhandelsexemplare mehr als 15 % der tvA .TltllécE unrung der Untersuchung:
ausmacht. mnid

Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld
11. Zeitraum der Untersuchung: 19. Februar bis 19. Madrz 2007

Die Basis fiir Hochrechnungen betragt damit 3.140 Leser.

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Berichterstattung dem ZAW-
Rahmenschema fiir Werbetréger-Analysen, akutelle Auflage
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Informationsblatt

Digitale Druckunterlagen
Ergénzung zu Anzeigen-Preisliste Nr. 53
Giiltig ab 01.10.2009

Informationsblatt Digitale Druckunterlagen

Kontakt
Susanne Bretschneider, Anzeigendisposition
Tel. +49(0)611.7878-153
Fax +49(0)611.7878-443

Daten-Erstellung
Bitte liefern Sie druckfahige PDF X3-Dateien in der GréBe des
Anzeigenformats (ohne weiBe Rénder).
Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend), missen mit 3 mm
Beschnitt an den betreffenden Seiten angelegt sein.
Sonderfarben miissen als HKS- oder Pantone-Werte definiert werden.
Der maximale Farbauftrag soll 300% nicht Uberschreiten

Proofs
Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken, bendtigen wir
grundsétzlich keinen Proof.

Verbindungen
FTP: Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail: susanne.bretschneider@gwv-media.de
Datenubertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Daten-Ubertragung
Bitte benutzen Sie Winzip (.ZIP) zum Komprimieren der Daten.
Benennen Sie die zip-Datei mit dem Zeitschriftennamen beginnend,
gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Support zu
PDF X3-Erstellung
Distiller-Joboptions
Pitstop Settings usw.
erhalten Sie bei Bedarf unter Tel.: +49(0)931.385-332 | Stiirtz GmbH
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