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Titelportrait

1

Kurzcharakteristik:

media spectrum ist seit 30 Jahren das Fachmagazin fiir Medien &
Mediaplanung. Als Premium-Magazin richtet sich media spectrum an
Mediaentscheider in Agenturen, werbungtreibenden Unternehmen sowie

Medien.

media spectrum informiert fundiert Uber alle Mediengattungen. In ausfiihr-
lichen Hintergrundberichten, Interviews und Portrats werden Trends und
Entwicklungen in der Mediaplanung analysiert. Zudem steht in jeder Ausgabe

10 Anzeigen:

11 Vertrieb:

12 Bezugspreis:

Sabine Schiiler (Anzeigenleitung)
Tel. +49(0)611.7878-178
E-Mail: sabine.schueler@gwv-media.de

Abonnentenverwaltung
Stefanie Druffelsmeyer
Tel. +49(0)5241.801968 - Fax .809620

eine mediarelevante Zielgruppe im Fokus, ergénzt um Studien, Tabellen, Jahresabonnement Inland € 155,~ (inkl. MwSt. und Versand)
Grafiken und Bewertungen. Ergdnzende Marktiibersichten, Rankings, Poster Einzelverkaufspreis € 19,- (inkl. MwSt. und Versand)
und Specials runden das redaktionelle Konzept ab. Jahresabonnement Ausland € 185, (inkl. MwSt. und Versand)
Damit ist media spectrum das etablierte Fachmagazin fiir erfolgreiche .
Mediaplanung. 13 ISSN: 0173-5993
2 Erscheinungsweise: 10 x jahrlich 14 Umfangs-Analyse 2008 = 10 Ausgaben + 1 Sonderheft
. Format der Zeitschrift: 210 mm breit x 279 mm hoch
3 Jahrgang: 30. Jahrgang 2010 Gesamtumfang: 688 Seiten  =100,0%
4 Web-Adresse (URL): www.media-spectrum.de Redaktioneller Teil: 562 Seiten = 81,7%
. 1. H - [
5 Mitgliedschaften: _ Anzeigenteil: 126 Seiten 18,3%
6 Organ: B Beilagen: 3 Stiick
7 Herausgeber: Media-Daten Verlag 15 Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils 2008 = 562 Seiten
Editorial/Inhaltsverzeichnis 21 Seiten = 3,7%
8 Verlag: GW\{ Fachverlage GmbH Kurzmeldungen 33 Seiten = 5,9%
. Media-Daten Verlag ) Kopf des Monats 12 Seiten = 2,1%
Postanschrift: Postfach 1546, D-65173 Wiesbaden Studiencheck 19 Seiten = 3,4%
Hausanschrift: Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden Planung Spectrum 198 Seiten = 35,2%
Telefon: +49(0)611.7878-0 Focus Thema 88 Seiten = 15,7%
Telefax: +49(0)6“-7873—400 Forschung Spectrum 57 Seiten = 10,1%
Internet: www.gwv-media.de Special Spectrum 85 Seiten = 15,1%
E-Mail: siehe Ansprechpartner Unternehmen Spectrum 3 Seiten = 0,5%
9 Redaktion: Anja Schiiiir-Langkau (ChR) Karriere Spectrum 3Seiten = 0,5%
Tel. +49(0)611.7878-638 - Fax -78638 Titelseiten 11 Seiten = 2,0%
Imke Sander (Red) Umfrage 5 Seiten = 0,9%
Tel. +49(0)611.7878-318 - Fax -78318 Vorschau/Impressum 11 Seiten = 2,0%
E-Mail: imke.sander@media-daten.de Sonstiges 16 Seiten = 2,9%
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Media-

. Informationen
media mmms., 2 o 1 O Auflagen- und
S peCtru m Verbreitungs-Analyse
16 Auflagenkontrolle: Zielgruppe / Leserschaft:
17 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe

im Jahresdurchschnitt Mediaentscheider und -planer

(1. Juli 2008 - 30. Juni 2009)

Druckauflage: 8.100 Branchenverteilung
Tatsachlich
verbreitete Werbetreibende Unternehmen 42 %
Auflage (tvA): 7.500
Verkaufte Auflage*): 2.200 Media-/Werbeagenturen 40 %
- Abonnierte Exemplare*): 2.200
Freistiicke: 5.300 Medien "%
Rest-, Archiv- und Dienstleister fiir Werbung 3%
Belegexemplare: 600
Sonstige 4%

*) inkl. Abonnenten Media-Daten

Quelle: Verlagseigene Erhebung

INHALT « ZURUCK | VOR = BEENDEN W



Media-
Informationen

m ed ia Das .Fachmagazin fiir .
Medien & Mediaplanung 2 o 1 O Termln_ und
spectrum Themenplan
Heft Monat Messen, Fokus-Thema*) weitere Studien, Tabellen Sonderhefte,
Anzeigen-, (AS)  Veranstaltungen, Schwerpunktthemen Specials, Extras
Druckunterlagen- Kongresse
schluss (DU)
Erscheinungs-
termin (ET
1/2 Jan./Feb. Komma, Miinchen (26.- 27.01.) Best Ager Computerpresse,
AS 15.01.2010 Mobile Marketing,
DU 22.01.2010 Geomarketing
ET 11.02.2010
3 Marz CeBIT, Hannover (02.-06.03.) Mediaplanung | Frauenmedien, MA Print 1/2010 Special

AS 17.02.2010
DU 24.02.2010
ET 16.03.2010

4 April

AS 12.03.2010
DU 19.03.2010
ET 12.04.2010

5 Mai

AS 19.04.2010
DU 26.04.2010
ET 17.05.2010

6 Juni

AS 19.05.2010
DU 26.05.2010
ET 15.06.2010

Fachpresse-Kongress, Wiesbaden
(18.-19.05.)

Mailingtage, Nirnberg, (16.-17.06,)
BVM-Kongress, Bonn (Juni)

Peoplemagazine,
High Class Medien,
Anzeigenblatter

Zeitungsrubriken
Stellenmarkt

Kinder, Jugend, Eltern

Haus, Wohnen, Garten,
Mittelstandsmarketing

MA Radio 1/2010

Fachpresseplanung

Crossmedia,
Internationale
Mediaplanung

Poster Top 100
Fachzeitschriften

Regionale Planung

Out-of-Home, Ambient,
TV-und Radio, Zeitungen,
Anzeigenblatter

Sonderheft
Marktforschung
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Heft Monat
Anzeigen-, (AS)

Messen,
Veranstaltungen,

Druckunterlagen- Kongresse

schluss (DU)
Erscheinungs-
termin (ET

7/8 Juli/Aug.
AS 14.07.2010
DU 21.07.2010
ET 10.08.2010

9 September
AS 17.08.2010
DU 24.08.2010
ET 13.09.2010

10 Oktober
AS 16.09.2010
DU 23.09.2010
ET 13.10.2010

11 November
AS 13.10.2010
DU 20.10.2010
ET 10.11.2010

12 Dezember
AS 12.11.2010
DU 19.11.2010
ET 09.12.2010

dmexco, KbIn (14.-16.09.)

Fokus-Thema*)

weitere
Schwerpunktthemen

Studien, Tabellen

Sonderhefte,
Specials, Extras

Special Interest Luxus und Lifestyle, Special
Corporate Publishing Zeitungsrubriken
Immobilien
Mediaplanung Il Programmpresse, MA Print 11/2010 Special

Radioplanung,
Mé&nnermedien
(Auto, Motor, Sport)

MA Radio 11/2010

Onlinemediaplanung

Entscheidermedien

Wirtschaftspresse,
Nachrichtenmagazine
Finanzpresse,

Kids VA

Special
MA Zeitungen und
Tageszeitungen

Gesundheit/ Pharma
Medizin

Lifestyle und Wellness,
Ad-Specials

LA Med, TdW, VA

Reise, Sport, Freizeit

Reise- und Touristik-
medien, Mediaplanungs-
trends 2011

Special
Reisesonderseiten
in Zeitungen

* In jeder Ausgabe steht eine Mediaplanungs-Zielgruppe im Fokus.

Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2010 soll lhrer Vorplanung dienen, Anderungen behilt sich die Redaktion vor.
Néhere Angaben erhalten Sie direkt unter Telefon +49(0)611.7878-178
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Media-

. Informationen ) o
m ed | omn Anzeigen-Preisliste
Medien & Mediaplanun;
u Y g o 1 O Nr. 6
SpeCtrUI | | 2 Giiltig ab 01.10.2009
1 Auflage: 5 Verlag: GWYV Fachverlage GmbH
Druckauflage: 8.100 Media-Daten Verlag
Tatséchlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt Postanschrift: Postfach 1546, D-65173 Wiesbaden
(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17): 7.500 Hausanschrift: Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden
2 Zeitschriftenformat: beschnitten: 210 mm breit x 279 mm hoch Anzeigenabteilung: Tel. +49(0)611.7878-178
Satzspiegel: 175 mm breit x 240 mm hoch Fax +49(0)611.7878-140
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: 6 Zahlungsbedingungen:
Offset, Klebebindung, digital auf CD-ROM oder per ftp-Server - 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen; 15% AE (Agenturprovision); Preise
siehe Informationsblatt , Digitale Druckunterlagen“ auf Seite 7 zzgl. gesetzliche MwSt. Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
4 Termine: Bankverbindung:
Erscheinungsweise: 10 Ausgaben Postbank Hamburg, Kto.-Nr. 576 826 201 (BLZ 200 100 20)
Erscheinungstermin/Anzeigenschluss:
siehe Termin- und Themenplan Seite 3-4
7 Anzeigenformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.
Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 2-farbig 3-farbig 4-farbig
in mm in Euro in Euro in Euro in Euro
2/1 Seite 388 x 240 5.890,- 6.710,— 7.530,- 8.350,-
1/1 Seite 175 x 240 3.050,- 3.460,- 3.870,- 4.280,-
2/3 Seite hoch 115 x 240 2.400,- 2.810,- 3.220,- 3.630,-
quer 175 x 156
1/2 Seite hoch 85 x 240 1.850,- 2.260,- 2.670,~ 3.080,-
quer 175 x 117
1/3 Seite hoch 55 x 240 1.200,- 1.610,- 2.020,- 2.430,-
quer 175 x 76
1/4 Seite hoch 40 x 240 1.030,- 1.440,- 1.850,- 2.260,-
quer 175 x 56
1/8 Seite hoch 55 x 86 750,- 1.160,- 1.570,- 1.980,-
quer 175 x 25
Weitere Formate auf Anfrage.
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8 Zuschlage:

Vorzugsplatzierungen (Umschlagseiten) kein Riicktrittsrecht

2. und 4. Umschlagseite 4c, plus
3. Umschlagseite 4c, plus
Titelumbinder

Bindende Platzierungsvorschriften:

Farbe:
Je Zusatzfarbe (Euroskala)
Je Sonderfarbe

Format:

Anzeige liber Bund

Inselanzeigen (allseitig von Text umgeben)
Satellitenanzeigen

€ 500,-
€ 300,-
auf Anfrage

10% vom Grundpreis s/w

€ 410,-
auf Anfrage

10% vom s/w Preis
60% vom s/w Preis
10% vom s/w Preis

Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen
(inkl. allseitig 3 mm Beschnittzugabe)

B x H (in mm) B x H (in mm)

1/1 Seite 216 x 285

1/2 Seite hoch 107 x 285 quer 216 x 143
1/3 Seite hoch 69 x 285 quer 216 x 92
1/4 Seite block 107 x 143 quer 216 x 69

Weitere Formate auf Anfrage.
9 Rubrikanzeigen: Stellenmarkt / An- und Verkauf: auf Anfrage
10 Special Ads: auf Anfrage

11 Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Malstaffel Mengenstaffel

3-maliges Erscheinen 3% 3 Seiten 5%
5-maliges Erscheinen 5% 5 Seiten 10%
8-maliges Erscheinen 10% 8 Seiten 15%
10-maliges Erscheinen 15% 10 Seiten 20%

12 Kombinationen: auf Anfrage
Es gilt immer nur eine Rabattstaffel.

Sonderpreise und technische Zusatzkosten werden nicht rabattiert,
auBer Farbe und Platzierung.

13 Einhefter:
4-seitig
8-seitig
Die Preise gelten fiir Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe

€ 5.600,-
€ 8.400,-

auf Anfrage

14 Beilagen: lose eingelegt, Hochstformat 203 mm breit x 272 mm hoch.

Preise: bis 25 g pro Tsd. € 350,-
bis 30 g pro Tsd. € 370,-
Preis fiir schwerere Beilagen auf Anfrage

Anzahl der Beilagen auf Anfrage

15 Aufgeklebte Werbemittel:

Preis pro Tsd. fiir Postkarten € 250,
Preis pro Tsd. fir CD, Booklet € 290,-
Zahl der Postkarten auf Anfrage
GroBere und schwerere Formate auf Anfrage
(gilt auch fiir Warenproben). Keine Rabattierung.

16 Versandanschrift fiir Positionen 13 bis 15: auf Anfrage

Liefervermerk: Fiir ,media spectrum® (Ausgabe Nr.

Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de
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media

spectrum 2010

Media-
Informationen

Online-Werbung

1

Web-Adresse (URL):

www.media-spectrum.de

©
8 Datenanlieferung:  Bis 2 Werktage vor Schaltbeginn an v
banner@gwv-media.de

2 Kurzcharakteristik: www.media-spectrum.de ist das Wissensportal GIF, JPG, HTML, Flash, DHTML oder
fur Marketing- und Media-Entscheider. User erfahren Java bis 15 KB (darlber auf Anfrage)
online wichtige Trends und Brancheninformationen Info zu Flash:
aus der Welt der Medien und Mediaplanung: Daten, Actionscript 1Lmd 2
Fakten und Analysen aus der Fachzeitschrift media on (releasg) [
spectrum runden das Angebot ab und bieten hervor- . " n.
ragende Mdglichkeiten zur Recherche. }getURL (_level0.clickTag, "_blank");
3 Zielgruppe: Mediaentscheider und Mediaplaner ngcl;nScript 3.0 (Flash CS3)
. var _url:String ="";
4 Verlag: ’(\EA\Q/(;/iaF_%Caht\éirki/iegﬁa(;mbH if (LoaderInfo(root.loaderInfo).parameters.clickTag)
T ) . . { _url = LoaderInfo(root.loaderInfo).parameters.clickTag;
%rihfgn(qo;‘gq?o;g%%‘}?:55_3%1089 Wiesbaden myButton.addEventListener(MouseEvent.MOUSE_UP, handleMouse); }
: : funct_ion handleMouse(event:MouseEvent):void
5 Kontakt: Mandy Krause (Anzeigenverkauf) %naVIgateToURL(new URLRequest(_url), "_blank");
Tel. +49(0)611.7878-313 - Fax -430
E-Mail: mandy.krause@gwv-media.de 9 externer AdServer-Einsatz: moglich
6 Zugriffskontrolle: -
7 Zugriffe: aktuell auf Anfrage
7
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10.1 Werbeformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige

Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Werbeformate fiir Web

Pixel Format Festpreis in € KiloBites

11 Rabatte:
Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbetrager ibernommen.

auf Anfrage

pro Woche 12 Zahlungsbedingungen:
o H H .
1 Content Ad (GIF) auf Anfrage 350-  max. 10 %g"%sf\cE’[‘é‘r’o?ﬁs'iéﬂ?';r';%s‘éozrzfgf?v'l‘\f/g‘f”’
2 Super Banner 728 x 90 550,- max. 30 Zahlungsfalligkeit: sofort bei Rechnungserhalt.
3 SkyScraper 120 x 600 550,- max. 30 Bankverbindung:
4 Wide SkyScraper 200 x 600 750,- max. 30 Postbank Hamburg, Kto.-Nr. 576 826 201, BLZ 200 100 20
5 Layer 400 x 400 750,- max. 50 Geschiftsbedingungen:
7 Layer Ad + SkyScraper Reminder  auf Anfrage 900,- max. 50 Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de
Sonderwerbeformate fiir Web  Pixel Format Festpreis in € KiloBites
1 Whitepaper / Best Practice .pdf 1.500,-
(4 Wochen) max. 500 =
2 WebTV / Webcast .avi | .mpg 1.200,- ' Q}' Bierdeckelwerbungl|
.mov | .wmv (4 Wochen)*) auf Anfrage L Vg, AN S0 B 18 ti i rsrias iy, e e
3 Stand-Alone-Newsletter 0,75 pro £ T VS TR
eMail-Adresse  auf Anfrage -
4 Microsite 1.500,- media ==
(4 Wo.) + Setup  auf Anfrage & Specirum
5 Sponsorpaket Business-Partner 9.500,- e
(12 Monate)**)  auf Anfrage R
6 Sponsorpaket Premium-Partner 15.590,- e
(12 Monate)**)  auf Anfrage Bea
7 Branchenindex Business 440,- Bt
(12 Monate)**)  auf Anfrage i
8 Branchenindex FirstClass 780,-
(12 Monate)**)  auf Anfrage
Werbeformate fiir Newsletter  Pixel Format TKP in € KiloBites i
1 Advertorial /Textanzeige + Logo/Bild 150 x 100 55, max. 50 e e o
(GIF oder JPEG) Text 300 Zeichen***) [
2 Advertorial /Textanzeige + Logo/Bild 150 x 100 75,- max. 50 I T - o B s
(GIF oder JPEG) Text 650 Zeichen***) M
3 Rectangle (GIF oder JPEG) 300 x 250 75,- max. 50 = Sl
*) Erstellung eines Videos auf Anfrage w:.m
**) Paktetinhalte auf Anfrage | ks e el
***)inkl. Leerzeichen.
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Media-
Informationen Informationsblatt

media mem=., 2 o 1 O Digitale Druckunterlagen
rgédnzung zu Anzeigen-Preisliste Nr.
SpeCtrum Giltig ab 01.10.2009

Informationsblatt Digitale Druckunterlagen Verbindungen
FTP: Zugangsdaten auf Anfrage
Kontakt
Petra Deichmann, Anzeigendisposition E-Mail: petra.deichmann@gwv-media.de
Tel. +49(0)611.7878-614 Datenlibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Fax +49(0)611.7878-443

Daten-Ubertragung

Daten-Erstellung Bitte benutzen Sie Winzip (.ZIP) zum Komprimieren der Daten.
Bitte liefern Sie druckféhige PDF X3-Dateien in der GréBe des Benennen Sie die zip-Datei mit dem Zeitschriftennamen beginnend,
Anzeigenformats (ohne weiBe Rander). gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend), missen mit 3 mm
Beschnitt an den betreffenden Seiten angelegt sein.
Sonderfarben miissen als HKS- oder Pantone-Werte definiert werden. Support zu
Der maximale Farbauftrag soll 300% nicht Gberschreiten PDF X3-Erstellung
Distiller-Joboptions
Pitstop Settings usw.
Proofs erhalten Sie bei Bedarf unter Tel.: +49(0)931.385-332 | Stiirtz GmbH
Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken, bendtigen wir
grundsétzlich keinen Proof.
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Informationen

media ., 2 o 1 O B2B - Branchenkompetenz
S peCtru m in der Kommunikationsbranche

media === T i e e B e L
AT B
EDECtrUm Marktforschung =
4 |=
E:
|
-1 PR :
F .: = L. ’-
[T e . .
Fachmagazin fiir Sonderheft zum Thema Das Top-Ranking der www.media-spectrum.de
Medien & Marktforschung, 100 Fachzeitschriften Das Wissensportal fiir
Mediaplanung, 1 mal im Jahr nach verkaufter IVW Marketing- und Mediaexperten,
10 mal im Jahr Auflage, mit aktuellen Beitrdgen, News
1 mal im Jahr und Trends.

Kombinieren und Profitieren
Informationen zu den Handbiichern und Branchenindex, Media-Daten Online entnehmen Sie bitte den Mediadaten.
Media-Kombi

medis ===
spactrum

www.mediadaten-online.com
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GWYV MEDIA
Richtig schalten.
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