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Titelportrait

1 Kurzcharakteristik:
Redaktionelles Konzept: versicherungsmagazin ist eine der fiilhrenden Ver-
sicherungsfachzeitschriften Deutschlands. Unabhéngig vermitteln Experten
fundierte Informationen zum aktuellen Geschehen innerhalb der Branche, zu
Finanzvertrieb, Informations- und Kommunikationstechnologie und Tipps und
Trends flir den Vertrieb. Vertriebs- und Marketingstrategien und praktische
Verkaufstipps sind traditionelle Schwerpunkte. Der Serviceteil ergénzt das
Themenspektrum durch Unternehmensnachrichten, Veranstaltungshinweise,
Teach-Up und einen Stellenmarkt.
Der Sonderteil ,,PROINVEST" erscheint zusatzlich im Magazin, mit Themen
zu Fonds, Investments, Immobilien, Beteiligungsmodellen, Private Equity,
Zweitmarkten, Finanzierungen und weitere Anlageprodukten.
Leserschaft: Kernzielgruppe sind Versicherungsmakler, Finanzdienst-
leistungsvermittler, AusschlieBlichkeitsagenten und das Management in
Versicherungsunternehmen, sowie freie Finanzberater, Vermdgensberater in
Strukturvertrieben, Versicherungsvermittler, die auch Investmentprodukte
und ganzheitliche Finanzplanung (Vermdgensaufbau, Altersvorsorge, Immo-
bilienfinanzierung, Hinterbliebenenabdeckung) anbieten. Exklusiv werden mit
versicherungsmagazin ausgewahlte Maklerpools beliefert.

2 Erscheinungsweise: monatlich
3 Jahrgang: 57. Jahrgang 2010
4 Web-Adresse (URL): www.versicherungsmagazin.de
5 Mitgliedschaften: -
6 Organ: -
7 Herausgeber: -
8 Verlag: GWV Fachverlage GmbH
Gabler Verlag
Postanschrift: Postfach 1546, D-65173 Wiesbaden
Hausanschrift: Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden
Telefon: +49(0)611.78 78-0
Telefax: +49(0)611.78 78-400
Internet: www.gwv-media.de
E-Mail: siehe Ansprechpartner

9 Redaktion:

10 Anzeigen:

11 Vertrieb:

12 Bezugspreis:
Jahresabonnement

Einzelverkaufspreis
13 ISSN-Nummer:

Bernhard Rudolf (ChR)
Tel. +49(0)611.78 78-203 - Fax -435
E-Mail: bernhard.rudolf@gwv-fachverlage.de

Annette Oberldnder-Renner (Anzeigenleitung)
Tel. +49(0)611.7878-139 - Fax -430

E-Mail: annette.renner@gwv-media.de
Abonnentenverwaltung: Stefanie Druffelsmeyer

Tel. +49(0)5241.801968 - Fax .809620
E-Mail: gabler@abo-service.info

Inland € 129,- (inkl. MwSt)
Ausland € 162,- (inkl. MwSt)
€ 14,50 (inkl. MwSt)

1616 - 1963

14 Umfangs-Analyse 2008 = 12 Ausgaben

Format der Zeitschrift: 210 mm breit x 279 mm hoch
Gesamtumfang: 928 Seiten = 100,0%
Redaktioneller Teil: 699 Seiten = 75,3%
Anzeigenteil: 229 Seiten = 24,7%
Beilagen: 9 Stiick

15 Inhalts-Analyse des redaktionellen Teils 2008 = 699 Seiten
Branche/Versicherungsmarkte/Produkte 435 Seiten = 62,2%
EDV/Organisation/Sicherheit/IT 46 Seiten = 6,6%
Beruf/Personal/Karriere 59 Seiten = 8,4%
Marketing/Vertrieb/Management/Recht 94 Seiten = 13,5%
Editorial/Inhalt/Sonstiges 65 Seiten = 9,3%
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magazin Verbreitungs-Analyse

)

é 18 Geographische Verbreitungs-Analyse:
16 Auflagenkontrolle: Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlich
i Aufl
17 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe verbreiteter Auflage
im Durchschnitt % E |
(1. Juli 2008 - 30. Juni 2009) °  Exemplare
Inland 99 17.341
Druckauflage: 18.830 Anu;;?and 1 105
Tatsachlich
verbreitete tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100 17.446
Auflage (tvA): 17.446 davon Ausland: 105
Verkaufte Auflage: 7.291 davon Ausland: 84
- Abonr]ierte Exemplare: 6.977 davon Mitgliederstiicke: 153 Verbreitung nach Nielsen-Gebieten:
- Sonstiger Verkauf: 31 Immer aktuell auf Anfrage
- Einzelverkauf*: 3
Freistiicke: 10.155

Rest-, Archiv- und
Belegexemplare: 1.384
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2 O 1 o B2B - Branchenkompetenz in der
Versicherungswirtschaft

.ﬁﬁiche"lf_y_lnlgs

PROINVEST

Fachkonferenzen

Zu Trendthemen der Versicherungs-
und Finanzbranche.

Zweimal im Jahr, April und November.
Ausstellungs-/Sponsormdglichkeiten.

Besucher

Zeitschrift fir
Finanzdienstleistungen
und Vertrieb

12 mal im Jahr

Sonderteil fir Fonds und
Investments, als
Special im Heft des

versicherungsmagazins

4-6 mal im Jahr

Versicherungsvermittler, Makler,

ich ind Einfirmenvertreter, Mehrfachagenten,
www.versicherungsmagazin.de Mitarbeiter aus Versicherungsunternehmen
Das Portal fiir die

Versicherungs- und

Finanzbranche, mit aktuellen
Beitrédgen, News und Trends

Finanz-Kombi der Versicherungs- und Bankbranche

.ﬁﬁichenlf_!l_lnlgs

PROINVEST

| BANKMAGAZIN : Kombinieren und Profitieren

Informationen zur Bankmagazin und
FinanzBusiness entnehmen Sie den
Mediadaten vom Bankmagazin
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magazin Struktur-Analyse
19 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen 21 Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb
Empféngergruppen (It Klassifikation der Wirtschaftszweige) Anteil in % Anteil in %
Versicherungsmakler 26 Inhaber, Mitinhaber, Vorstand, Geschéftsfiihrer 4
freier Finanzdienstleister 10 Geschaftsbereichsleiter 4
Mehrfachagent 6 Abteilungsleiter 4
Einfirmenvertreter, AusschlieBlichkeitsagent 9 Teamleiter 4
Handelsvertreter 32 sonstige leitende Funktion 4
Angestellte im AuBendienst 17 Sachbearbeiter 3
Angestellte im Innendienst 12 sonstiger Angesteller 7
M a . Ausbildung 1
ehrfachnennung (Selbsténdige, Freiberufler, Angestellte) Selbstandiger/ Freiberufler 69
20 GroBe der Wirtschaftseinheit 100
Anteil in % 22 Bildung/Ausbildung: Berufliche Ausbildung
1 - 19 Beschéftigte 81 Anteil in %
20 - 49 Beschéftigte 4 Versicherungsfachmann 37
50 - 99 Beschiftigte 4 Versicherungskaufmann 21
100 - 499 Beschaftigte 4 Versicherungsfachwirt 17
500 und mehr Beschéftigte 4 Versicherungsvertriebswirt 5
keine Angaben 3 Betriebswirt, Dipl.-Kaufm., Dipl.-Volkswirt 6
100 Sonstiges 1
keine Angaben 3
100
23 Alter
Anteil in %
Quelle: TNS Emnid, Leser-Struktur-Analyse 2007 g:)s_ngJ ?2;1.?6 ]g
Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 13. gg ~ gi i:mg ‘2;
Fiir weitere Informationen stehen wir Ihnen gerne telefonisch zur Verfiigung. Ee5irj12h/-r\$1 uangeilter :13
Bitte rufen Sie uns an! Tel. +49(0)611.7878-139 8
100
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versicherungs 2010 e
magazin Themenplan
Heft Monat Messen, Veranstaltungen, Trend Versicherungs- Vertriebspraxis IT & Organisation
Anzeigen- (AS), Kongresse branche
Druckunterlagen-
schluss (DU),
Erscheinungs-
termin (ET)
1 Januar 11. Wiesbadener Strategietage Versicherungs- Leben, Schaden/ Weiterbildung Mobile CRM:
AS 26.11.2009 (19.-20.01.) vertrieb im Unfall, Kranken (Hard-und
DU 02.12.2009  FONDS professionell Kongress, schwierigen Umfeld Software)
ET 23.12.2009 Mannheim (27.-28.01.)
2 Februar Call Center World, Berlin (08.-11.02.) Assistance Wohngebéude / Kundenbindung und |IT- und Daten- Garantiefonds /
AS 08.01.2010 Hausrat, Leben, Neukunden- sicherheit Fondsvertrieb
DU 14.01.2010 Schaden / gewinnung
ET 29.01.2010 Unfall, Kranken
3 Marz CeBIT, Hannover (02.-06.03.) Courtage + Leben, Schaden/ Zielgruppen- Telefonie:
AS 29.01.2010  BCA, Wiesbaden (10.-11.03.) Provision Unfall, Kranken marketing Provider,
DU 05.02.2010 Handys & Co
ET 26.02.2010
4 April Invest, Stuttgart (23.-25.04.) Vermittlerhaftung Transport, Leben, Erfolgsfaktoren CeBIT: Rating:
AS 26.02.2010 Schaden / im Vertrieb Trends und Fonds- und
DU 05.03.2010 Unfall, Kranken Produkte Fondspolicen
ET 26.03.2010
5 Mai CHARTA-Marktplatz, Neuss BU Rick, Leben, Honorarberatung Kosten sparen:
AS 30.03.2010 (04.-05.05.) Schaden / Drucker, Scanner &
DU 09.04.2010  LVFM (Leipziger Versicherungs- und Unfall, Kranken Co.
ET 30.04.2010 Fondsmesse), Leipzig (05.05.)
Payment, im Rhein-Main-Gebiet
(18.-20.05.)

6 Juni Finance Forum, Wiesbaden Produktinnovationen |Industrie, Leben, VM-Award Callcenter in der Fondsprodukte:
AS 28.04.2010  (08.-09.06.) Schaden / Unternehmer-Ass Assekuranz Leben und Rente

DU 05.05.2010
ET 28.05.2010

Unfall, Kranken
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Heft Monat
Anzeigen- (AS),
Druckunterlagen-
schluss (DU),
Erscheinungs-
termin (ET)

7 Juli

AS 28.05.2010
DU 04.06.2010
ET 25.06.2010

8 August

AS 02.07.2010
DU 08.07.2010
ET 30.07.2010

9 September

AS 29.07.2010
DU 05.08.2010
ET 26.08.2010

10 Oktober

AS 01.09.2010
DU 07.09.2010
ET 28.09.2010

11 November
AS 28.09.2010
DU 05.10.2010
ET 26.10.2010

12 Dezember
AS 27.10.2010
DU 03.11.2010
ET 25.11.2010

Messen, Veranstaltungen,
Kongresse

IAM, Diisseldorf (03.-05.09.)
DMS Expo, KéIn (21.-23.09.)

EXPO REAL, Miinchen (04.-06.10.)
Security, Essen (05.-08.10.)

CRM Expo, Nirnberg (06.-07.10.)
it-sa, Niirnberg ( 19.-21.10.)

DKM, Dortmund (26.-28.10.)

EURO FINANCE MARKET PLACE,
Frankfurt/Main

(15.-17.11.)

E.B.L.F., Frankfurt/Main

Trend Versicherungs- Vertriebspraxis IT & Organisation
branche

Agenturfiihrung Rechtsschutz, Bestandskunden- VM-Award:
Leben, Schaden / pflege Vertriebssoftware
Unfall, Kranken

Krankenversicherung |Haftpflicht, Leben, Vertriebswege unter |Blroausstattung:
Schaden / der Lupe Green-IT

Unfall, Kranken

Kfz-Versicherung

Berufsunfahigkeit,
Leben, Schaden /
Unfall, Kranken

Vertriebs-
kooperationen

Maklerportale:
Software und
Dienstleister

Lebensversicherung

Rick, Leben,
Schaden /
Unfall, Kranken

Cross Selling

Notebooks + Mobile
Endgerate

Maklerpools Private Rente, Weiterentwicklung  |Outsourcing in der
Leben, Schaden / von Agenturen Assekuranz
Unfall, Kranken und Maklerbiiros

Vertrieb der Zukunft |Leben, Schaden / DKM-Nachbericht Hard- und Software

Unfall, Kranken

fir Vermittler

Erfolgreicher
Vertrieb

von Fonds-
produkten

Standige Rubriken: PROINVEST | Neue Produkte | Produkt des Monasts | Teach up Karriere/Stellenmarkt

*Specialthemen kdnnen aus gegebenem Anlass auch in anderen Monaten erscheinen.

Diese Jahres-Themeniibersicht ist nur eine kleine Auswahl. Die Gesamtthemenvorschau eines Monats finden Sie 4 Wochen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss unter

www.gwv-media.de oder {iber annette.renner@gwv-media.de. Anderungen behélt sich die Redaktion vor.
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versicherungs 2010 w+ .

magazin Giiltig ab 01.10.2009

1 Auflage: 5 Verlag: GWV Fachverlage GmbH

Druckauflage: 18.830 Gabler Verlag

Tatséchlich verbreitete Auflage im Jahresdurchschnitt: 17.446 Postanschrift: Postfach 1546, D-65173 Wiesbaden

(It. AMF-Schema 2, Ziffer 17) Hausanschrift: Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden
2 Zeitschriftenformat: beschnitten: 210 mm breit x 279 mm hoch Anzeigenabteilung:  Tel. +49(0)611.7878-139

Satzspiegel: 175 mm breit x 240 mm hoch Fax +49(0)611.7878-430
3 Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen: 6 Zahlungsbedingungen:

Offset, Klebebindung, digital auf CD-ROM oder per ftp-Server - 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen; 15% AE (Agenturprovision); Preise

siehe Informationsblatt ,Digitale Druckunterlagen” auf Seite 14 zzgl. gesetzliche MwSt. Zahlungsfélligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
4 Termine: Bankverbindung:

Erscheinungsweise: monatlich Postbank Hamburg, Kto.-Nr. 576 826 201 (BLZ 200 100 20)

Erscheinungstermin/Anzeigenschluss: siehe Termin- und Themenplan Seite 5+6

7 Anzeigenformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige gesetzliche Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Format Breite x Héhe in mm Grundpreis s/w in Euro 2-farbig in Euro 3-farbig in Euro 4-farbig in Euro
2/1 Seite 388 x 240 7.760,- 9.160,- 10.560,- 11.960,-
1/1 Seite 175 x 240 4.000,- 4.700,- 5.400,- 6.100,-
3/4 Seite quer 175 x 178 3.000,- 3.700,- 4.400,- 5.100,-
2/3 Seite hoch 115 x 240 2.680,~ 3.380,- 4.080,- 4.780,-
quer 175 x 156
Junior Page - 115 x 178 2.400,- 3.100,- 3.800,- 4.500,-
1/2 Seite hoch 85 x 240 2.000,- 2.700,- 3.400,- 4.100,-
quer 175 x 117
1/3 Seite hoch 55 x 240 1.340,- 2.040,- 2.740,- 3.440,-
quer 175 x 76
block 15 x 117
1/4 Seite hoch 40 x 240 1.000,- 1.700,- 2.400,- 3.100,-
quer 175 x 56
block 85 x 117
1/6 Seite hoch 55 x 117 670,- 1.120,- 1.570,- 2.020,-
1/8 Seite hoch 55 x 86 500,- 900,- 1.300,- 1.700,-
block 85 x 56

Weitere Formate auf Anfrage

INHALT « ZURUCK | VOR = BEENDEN W



Advertorial: 1/1 4c, € 6.100,-. Présentation des Unternehmens/Produkte im Rahmen der Sonderthemen. Darstellung im Zeitschriften-Layout. Das Advertorial
enthalt 2-4 Abbildungen/Tabellen sowie die Kontaktadresse des Unternehmens. Umfang: Textlange (inkl. Leerzeichen) ca. 3.000 Zeichen. Bei Anlieferung des Textes
erfolgt die Gestaltung in Abstimmung mit unserer Redaktion. Die Rabattierung erfolgt nach Mengenstaffel.

Brancheneintrag: 1/6 quer sw/4c je € 590,- / Kurzprofil inkl. Kontaktdaten und Logo (buchbar: 6 bzw. 12 Ausgaben)

8 Zuschlage:

12 Kombinationen: “Finanzkombi”: BANKMAGAZIN, FinanzBusiness,

Vorzugsplatzierungen (Umschlagseiten) versicherungsmagazin. Rabatt auf Anfrage
Titelseite 4c € 1.525,-
4. Umschlagseite 4c € 1.220,- 13 Einhefter:
2. und 3. Umschlagseite 4c € 915,- 2-seitig € 4.560,-
Farbe: 4-seitig € 5.950,-
Je Zusatzfarbe (Euroskala) € 700,- g:se;gg g Z?gg’:
Je Sonderfarbe auf Anfrage seitig )
Format: Die Preise gelten fiir Papiergewichte bis 170 g.
Anzeigen uber Bund 10% vom s/w Preis Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe auf Anfrage
Inselanzeigen (allseitig von Text umgeben) 60% vom s/w Preis
Satellitenanzeigen 10% vom s/w Preis 14 Beilagen: lose eingelegt, Hochstformat 203 mm breit x 272 mm hoch.
Angeschnittene Anzeigen 10% vom s/w Preis Preise: bis 25 g pro Tsd. € 285,
Druckunterlagenformate fiir angeschnittene Anzeigen bis 30 g pro Tsd. € 295,
(inkl. allseitig 3 mm Beschnittzugabe). .
B x H (in mm) B x H (in mm) Zahl der Beilagen ) auf Anfrage
1/1 Seite 216 x 285 Preis fiir schwerere Beilagen auf Anfrage
Ve esie ech LAY 2 quer 2O 15 Aufgeklebte Werbemittel (an bestimmeter Stelle):
1/3 Seite hoch 69 x 285 quer 216 x 92 Prei Tsd. fiir Postkart € 250.-
1/4 Seite block 107 x 143 quer 216 x 69 Pre!S pro Tsd~ f%!r C%S Bar ke|n e 290
Weitere Formate auf Anfrage. reis pro Tsd. fur CD, Booklet 290,-
9 Rubrikanzeigen: Zahl der Postkarten auf Anfrage
Stellenmarkt / Geschaftverbindungen: siehe Seite 11 GroBere und schwerere Formate ) auf Anfrage
. (gilt auch fiir Warenproben). Keine Rabattierung.
10 Special Ads: auf Anfrage
11 Rabatte: bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres (gilt pro Titel): 16 Versandanschrift fiir Positionen 13 bis 15: auf Anfrage
Malstaffel . Mengenstaffel Liefervermerk: Firr ,versicherungsmagazin“ (Ausgabe Nr.)
3—mal!ges Ersche!nen 3% 3 Se!ten 5%
6-maliges Erscheinen 5% 6 Seiten 10% Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de
9-maliges Erscheinen 10% 9 Seiten 15%
12-maliges Erscheinen 15% 12 Seiten 20%
Es gilt immer nur eine Rabattstaffel.
Alle Zuschlage - Farbe, Platzierung, Anschnitt - werden rabattiert.
Sonderpreise werden nicht rabattiert.
INHALT « ZURUCK | VOR = BEENDEN W
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1 Web-Adresse (URL): www.versicherungsmagazin.de 8 Datenanlieferung: Bis 2 Werktage vor Schaltbeginn an
banner@gwv-media.de
2 Kurzcharakteristik:  versicherungsmagazin.de ist eine der fiihrenden GIF, JPG, HTML, Flash, DHTML oder
Online-Plattformen fiir die Versicherungswirtschaft Java bis 15 KB (darlber auf Anfrage)
in Deutschland. Tagesaktuelle Informationen zu Info zu Flash:
Themen rund um die Assekuranz, neueste Actionscriot 1Lmd 2
Informationst und !§ommur}ikationstgchnologien.. on (releasep) [
&ﬁ?glzsr?gtﬂpps fiir den Finanzvertrieb stehen im getURL (_levelO.clickTag, "_blank");
’ }
. . . . . der
3 Zielgruppe: Kernzielgruppe sind Versicherungsmakler, Finanz- oge .
dienstleistungsvermittler, AusschlieBlichkeits- cgrtlogggéﬁagg .(f.laSh €s3)
ﬁ?grtﬁgh%]gndas Management in Versicherungs- if (Laaderlnfo(root.Ioaderlnfo).parameters.clickTag)
' { _url = LoaderInfo(root.loaderinfo).parameters.clickTag;
. myButton.addEventListener(MouseEvent. MOUSE_UP, handleMouse); }
4 Verlag: gz\é\(;vehr\(:gage GmbH funct_ion handleMouse(event:MouseEvent):void
Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden { navigateToURL(new URLRequest(_url), *_blank");
Tel. +49(0)611.7878-0 - Fax -400 }
5 Kontakt: Mandy Krause (Anzeigenverkauf) 9 externer AdServer-Einsatz: moglich
Tel. +49(0)611.7878-313 - Fax -430
E-Mail: mandy.krause@gwv-media.de
6 Zugriffskontrolle: &
7 Zugriffe: aktuell auf Anfrage oder iber www.ivw.de
Rubrik Online-Nutzungsdaten
INHALT « ZURUCK | VOR = BEENDEN W
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10.1 Werbeformate und Preise: Allen Preisen ist der jeweils giiltige
Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Werbeformate fiir Web
Textanzeige + Logo (GIF)
Rectangle

Video Rectangle (polite streaming)
Expandable Rectangle Small
Expandable Rectangle Large
Corner Ad (links unten)

Layer Ad + Rectangle Reminder
(Tandem Ad)

Half page

9 Expandable Half page
Sonderwerbeformate fiir Web

1 Whitepaper / Best Practice

NO O WN =

@

2 WebTV / Webcast

3 Stand-Alone-Newsletter

4 Microsite

5 Sponsorpaket Business-Partner
6 Sponsorpaket Premium-Partner
7 BranchenIndex Business

8 BranchenIndex FirstClass

Pixel Format  TKP in €
300 x 115 55,-
300 x 250 75,-
300 x 250 75,
630 x 250 100,-
630 x 350 125,-
auf Anfrage 100,-
auf Anfrage 150,-
300 x 600 150,-
630 x 600 auf Anfrage

Pixel Format Festpreis in €

.pdf 1.500,-

(4 Wochen)

.avi | .m 1.200,-

.mov | wmv (4 Wochen)*)
0,75 pro

eMail-Adresse

1.500,-

(4 Wo.) + Setup

13.800,-
(12 Monate)**)
27.000,-
(12 Monate)**)
440,
(12 Monate)**)

(12 Monate)*'*)

KiloBites

max.
max.
max.
max.
max.
max.

max.
max.
max.

100
100
100
100
100
100

100
100
100

KiloBites

max. 500

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

auf Anfrage

11 Rabatte:
Bei Printtiteln vereinbarte Konditionen werden nicht
auf Online-Werbetrager ibernommen.

auf Anfrage

12 Zahlungsbedingungen:
2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;
15% AE-Provision;
Preise zzgl. MwSt.
Zahlungsfalligkeit: sofort bei Rechnungserhalt.

Bankverbindung:
Postbank Hamburg, Kto.-Nr. 576 826 201, BLZ 200 100 20

Geschiaftsbedingungen:
Unsere AGB finden Sie unter www.gwv-media.de

Pinance
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Werbeformate fiir Newsletter  Pixel Format TKP in € KiloBites
1 Advertorial /Textanzeige + Logo/Bild 150 x 100 55,- max. 50
(GIF oder JPEG) Text 300 Zeichen***)
2 Advertorial /Textanzeige + Logo/Bild 150 x 100 75,- max. 50
(GIF oder JPEG) Text 650 Zeichen***)
3 Rectangle (GIF oder JPEG) 300 x 250 75,- max. 50
*) Erstellung eines Videos auf Anfrage
**) Paktetinhalte auf Anfrage
***)inkl. Leerzeichen.
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Format Breite x Hohe Grundpreis s/w
in mm in Euro

Stellenangebote (kein Rabatt)

1/1 Seite 175 x 240 2.770,-
2/3 Seite block 115 x 240 1.960,-
1/2 Seite block 85 x 240 1.390,-
quer 175 x 117
1/3 Seite hoch 55 x 240 990,
quer 175 x 76
Nutzen Sie auch unsere Special-Ausgaben 1/4 Seite hoch 40 x 240 765,
und profitieren Sie von der Reichweite. quer 175 x 56
block 85 x 117
1/8 Seite block 85 x 56 455,-

Stellengesuche: 25% Rabatt

Allen Preisen ist der jeweils giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen.

Farbzuschlage: (Euroskala) je Farbe € 550,
je Sonderfarbe 35% vom s/w-Preis

Chiffregebiihr: (Inland) € 12,-
(Ausland) € 16,-

Ansprechpartner: Annette Oberlander-Renner (Anzeigenleitung)

GWV Fachverlage GmbH,
Abraham-Lincoln-Str. 46, D-65189 Wiesbaden
Tel. +49(0)611.7878-139

E-Mail: annette.renner@gwv-media.de
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Erfolgreich crossmedial kommunizieren mit &3

Corporate Publishing
Corporate Books
Kundenmagazine
Mitarbeiterkommunikation
Mitgliedermagazine
Geschaftsberichte
Business-TV
Eventmarketing

Multimedia
Blogs
Community
Newsletter
Web-TV
e-Detailing
Whitepaper
Audio-Slide
E-Magazine

lhre Ansprechpartner

B Tanja Pfisterer
Gesamteitung Anzeigen
Key Account Management & Online
T: +49(0)611.7878-146
tanja.pfisterer@gwv-media.de

Corporate
Publishing

Integrierte
Kommunikation

Multimedia

B Elisabeth MaBfeller

Key Account Management
T: +49(0)611.7878-399

elisabeth.massfeller@gwv-media.de

7

GWYV MEDIA

-
-
L
I Ny Richtig schalten.
Ny

Print

B Zeitschriften
B Biicher

B Beilagen

B Specials

Online

B Portale

Bl B2B-Suchmaschinen
B Planungs-Tools

B Sabine Schiiler
Key Account Management
T: +49(0)611.7878-178
sabine.schueler@gwv-media.de
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verSicher“nss 2 o 1 O Kurzfassung der Erhebungsmethode

magazin Ergénzung zu Seite 4

)

1. Untersuchungsmethode: 6. Beschreibung der Stichprobe:
Leser-Struktur-Analyse durch miindliche (telefonische) Erhebung - Random-Auswahl per Schrittziffer aus der Empféanger-Datei
, 2t'°h‘:‘r°ft;e”‘l1E’he§””i Ausgangs-Stichprobe: 414 Fille  =100,0%
. Beschaffenheit der Datei: . R
In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller Empfanger aufgefiihrt. Etlcf}probenr}eﬁttrale Au_stftallle. 9 Fall - 22%
Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach Postleitzahlen bzw. Km.p Enger nic 'ttZLIJberml ein 24 F?.”e - bea
Inland- und Auslandempféngern sortiert werden. ein Leser ermittelbar . . are _ 2y
Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 26 Falle =  6,3%
3. Tag der Stichprobenziehung: 10.05.2007 Ausfille gesamt: 59 Fille = 143%
4. Struktur der Empfangerschaft: versicherungsmagazin Brutto-Stichprobe: 355 Fille = 100,0 %
a) Gesamtzahl der Empfénger in der Datei 9.090 Ausfélle: . . .
b) Struktur der Empféngerschaft einer aktuellen Zielperson nicht ereicht 19 Fale - %
i A . kein Termin moglich 29 Falle 2,0 %
durchschnittlichen Ausgabe nach Vertriebsformen: : = _ 9
Verkaufte Aufl Ab t 8.037 Beantwortung der Befragung verweigert 53 Falle 14,9 %
erkaufte Auflage (Abonnenten) s Abbruch im Interview 4Fsle = 11%
E?nnzs.e|'§§:kaﬁ¥ au 5 Ausfille gesamt: 105 Fille = 29,6 %
c) Gesamtzahl der wechselnden Empfanger 6.137 Netto (auswertbare Fille): 250 Fille = 70,4 %
tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 14.666 7. Zielperson der Untersuchung:
davon: Inland 14.515 In der Grundgesamtheit wird die Fachzeitschrift an personliche und an
Ausland 151 betriebliche Anschriften geliefert. Befragt wurde der hauptsachliche Leser
i . der Fachzeitschrift versicherungsmagazin in dem Betrieb / dem
5. Grundgesamtheit (untersuchter Anteil): Unternehmen / in der Dienststelle.
B = 0
Gl ez () B R 8. Definition des Lesers: hauptséchlicher Leser
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 6.468 = 441 % o
Werbeexemplare 5,576 = 38,0% 9. Schwankungsbreite: .
nicht deutschsprachiges Ausland 50 = 0,4% Die Ergebnisse einer auf Random-Auswahl basierenden Untersuchung unter-
Buchhandel, Biblotheken 831 = 57% liegen statistischen Schwankungsbreiten. Die maximale gemaB ZAW anzuge-
Einzelverkauf 2 = 00% bende Schwankungsbreite beim Mittelwert von 50 % (hdchster theoretischer
Die Untersuchung reprasentiert von der Wert__) bei einer 90 %igen Sicherheit und bei 250 ausgewerteten Nettoféllen
Grundgesamtheit (tvA): 8.198 = 559% betragt: +/- 5,2 %.
Die 85%-Regel gem&B ZAW-Rahmenschema konnte eingehglten 10.?&1§ct!1r;l:]li1drung der Untersuchung:
\év:srg‘earé,h(:a der Anteil Buchhandelsexemplare mehr als 15 % der tvA Medien- und Sozialforschung GmbH, Bielefeld
Die Basis fiir Hochrechnungen betrégt damit 3.140 Leser. 11. Zeitraum der Untersuchung: 14. Mai bis 21. Juni 2007

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und Berichterstattung dem ZAW-
Rahmenschema fiir Werbetréger-Analysen, 8. Auflage
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Informationsblatt

Digitale Druckunterlagen
Ergénzung zu Anzeigen-Preisliste Nr. 41
Giiltig ab 01.10.2009

Informationsblatt Digitale Druckunterlagen

Kontakt
Monika Dannenberger, Anzeigendisposition
Tel. +49(0)611.7878-148
Fax +49(0)611.7878-443

Daten-Erstellung
Bitte liefern Sie druckféhige PDF X3-Dateien in der GréBe des
Anzeigenformats (ohne weiBe Rander).
Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend), missen mit 3 mm
Beschnitt an den betreffenden Seiten angelegt sein.
Sonderfarben miissen als HKS- oder Pantone-Werte definiert werden.
Der maximale Farbauftrag soll 300% nicht Gberschreiten.

Proofs
Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken, bend&tigen wir
grundsatzlich keinen Proof.

Verbindungen
FTP: Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail: monika.dannenberger@gwv-media.de
Datenulbertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Daten-Ubertragung
Bitte benutzen Sie Winzip (.ZIP) zum Komprimieren der Daten.
Benennen Sie die zip-Datei mit dem Zeitschriftennamen beginnend,
gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Support zu
PDF X3-Erstellung
Distiller-Joboptions
Pitstop Settings usw.
erhalten Sie bei Bedarf unter Tel.: +49(0)931.385-332 | Stiirtz GmbH
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MTLENSTIEAL

i- working &office galmenter Calcenter

GWYV MEDIA
Richtig schalten.
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